Material volumen 3 DE MANUAL DEL ENCUENTRO ENCRUCIJADA: Sexualidad.

DESFILE DE ... POSTERS

(Se presenta como en desfile de moda : sale un sobrecargo con un póster, que puede tener una frase explicativa, de toda manera se lee el comentario y al salir de escena el sobrecargo entra otro sobrecargo con otro pósters).

Señores pasajeros, como en todos los vuelos internacionales está abierta nuestra tienda de productos DUTY FREE Los Productos Duty Free son productos exentos de impuestos y de importación no tradicional.

Los productos DUTY FREE son muy atractivos, llenan nuestra ambición, son dañinos a la salud de la pareja, su uso trae consecuencias a las relaciones de parejas y provocan conflictos. Nosotros cumplimos con avisar y deslindamos nuestras responsabilidades.

Nuestros sobrecargos ofrecerán estos deseados productos. Rogamos su atención.

Los pósters que presentamos  a continuación, muestran imágenes que provocan, porque utilizan la sexualidad, genitalidad y/o el erotismo como medio de venta, estímulo y autoerotismo.

Algunas personas de las que aparecen en los pósters han dado esta interpretación: "un póster mío por los momentos de soledad y de depresión".

En cada póster, que nuestros sobrecargos y modelos presentan se exhibe una frase interpretativa o provocativa, arriba y abajo del póster, que quiere hacernos pensar y reaccionar, para recordar para que hemos sido creados y para superar la manipulación de la sexualidad, genitalidad y del erotismo que los medios de comunicación, la publicidad y la mercadotecnia realizan cotidianamente.

(Primer Ejemplo) 

1.  ... nos un HOMBRE SALIENDO DEL AGUA

A tu encuentro, porque la vida quizás sea un instante. Disfrútala.

2.  ... nos presenta PAMELA ANDERSSON

Sueña conmigo para una vacaciones inolvidables 

3.  ... nos convence  LUISMI que

Con tal de hacer dinero despierta del sueño 

...y se pone como Dios lo trajo al mundo.

4.  ... nos presenta a THALÍA :

     sin velos y sin tapujos para dar forma a tus sueños 

5.  ... nos dice MAKING UP

     ¿Cómo que no ?Tanto va el Cántaro al agua que se rompe. Más vale maña que fuerza.

6.  ... nos vuelve con la ESTATUA DEL BESO al pasado que se hace presente

     ¡Ellos nunca arriesgan nada !    ....¿y tú ?

7.  .. nos trae una MUCHACHA CON UNA FLOR

     Un rostro de inocencia...     ...para una seducción de primavera...

8.  nos presenta una MUCHACHA CON CAMISETA  USA

     Importación no tradicional... ...Provocación sin aranceles...

9.  ... nos presenta UN HOMBR EY UNA MUJER JUEGAN AL BILLAR

     A veces el amor es como un juego sin reglas...    ¿Lo has jugado ?  

10.  ... nos dice : ¡Se vale soñar ! ...conociéndolo, hazlo realidad.

11.  ... nos dice : No tengo secretos para los que sienten algo más que sed...

12.  ... nos dice : Los libros dan nociones, pero no todo está en ellos se experimenta...

13. ... nos dice : Diferentes posiciones...  ...para un mismo fin.

(Segundo Ejemplo)

1*  CHICA Y PESAS PARA EJERCICIOS

     Sin dolor y sin costo

     Un aparato para ser deseado

 2* CHICA Y CAMARA FOTOGRAFICA

    ¿Cuál de las dos es más máquina?

    Una toma la realidad, la otra lo que le conviene.

3+ RUBIA OFRECIDA Y COQUETA

     Un cuero para aprovechar

4*  UNA ARTISTA: THALIA

     Con tal de hacer dinero despierto del sueño

     ... y me pongo como Dios me trajo al mundo

5*  VARIOS CUERPOS DE HOMBRES

     Diferentes posiciones...

     ... y un mismo fin...

6* ARTISTA EN METRO: GLORIA TREVI

    Un viaje hacia lo prohibido...

    Hazlo doquiera, con quien quieras y a la hora que quieras...  

__________________________________________________________________

   Los Medios de Comunicación: Televisión, cine, radio, cable, vídeo, cassettes, prensa, revistas fueron creados para: INFORMAR, ORIENTAR, EDUCAR, INTEGRAR Y LLEVAR EL MENSAJE DE JESUS...

      Y HAN TRANSFORMADO...

1*   a la mujer en una "sexy maquina que produce megadolares (Suave, femenino...) 

2*   y al ser humano creado a imagen y semejanza de Dios olvida su origen.

      Usa cosas para ser interesante que esconde su realidad e identidad de TEMPLO DEL 

      ESPIRITU SANTO e HIJO DE DIOS, porque las cosas que usa lo llevan donde quiere...       

      (Ropas y Perchas)

3*   Entonces se necesitan: "CHISMES", apariencias de "DIOSES" ó "IDOLOS", 

      confundirse entre "PERSONAS Y COSAS", ser la/el primero/a en conocer LO ULTIMO 

      DE LA MODA, PARA SER CONSIDERO Y PRESUNTAMENTE AMADO/A, no importa 

      que no me ayuden a presentarme como hijo o hija de Dios (Muchachas que modelan 

      ropa).

4* Para ser "DIOSES Ó IDOLOS" hay oportunidades a cualquier edad, el costo es ser 

    tratado como simple producto (Modelos Adolescentes).

5* Por mezquinos intereses se profana el propio cuerpo, que fue creado para Amar (Dibujo 

    de un Desnudo Femenino).  

6* La pregunta clave es: "¿Qué tengo en la cabeza?", para confundir todo, diría Freud...  

    (Silueta de la cara de Freud y dos cuerpos abrazados).

7* El ser humano es un ser sexuado. la sexualidad está al servicio del Amor. Y no el amor 

    al servicio de la Sexualidad. (Pareja de enamorados tomados de las manos).

8* Debes seguir siempre la senda del bien (Una frase de Mafalda).

                                                                          Cada año, si hacen los preparativos del                                                                                                                                             

                                                                          Encuentro a tiempo, pueden buscar una 

                                                                          publicidad y promoción característica en 

                                                                          donde está pisoteada la dignidad humana

                                                                          ó usado el ser humano como objeto.

                                                                          En el 1996 la siguiente publicidad era 

                                                                          novedosa y alteraba los esquemas comunes.

B. ANALISIS DE LA PUBLICIDAD DE UN PERFUME "CK ONE".

     En nuestra sociedad actual, el materialismo constituye la norma moral de muchas personas y es común encontrar campañas publicitarias que trascienden más allá de mostrar los productos a imponerlos. Es importante darnos cuenta de algunas realidades.

        En el medio de la publicidad se sobrepasan los principios éticos, de tal manera que no importa realmente como se haga la publicidad sino si logra impactar y ser lo más agresiva posible. El consumidor, nosotros, paga el pato.

        Uno de los elementos y de donde parten casi todos los comerciales actualmente es el sexual (genitalidad, acto sexual, insinuaciones, etc.). Nada más serio ya que en estos comerciales se muestran las figuras en acto sexuales:

          a. A punto de realizarse,

          b. Realizándose,

          c. Consumados.

          De tal manera que se ha llegado a dar alas, en un mayor sentido, a la imaginación de la gente como si al utilizar ciertos productos cada quien tuviese las mismas posibilidades del modelo de incurrir en sus prácticas y hábitos sexuales.

          La publicidad omite y tiene todos los intereses de ignorar que toda relación tiene un proceso y debe madurar un Encuentro entre seres humanos. Nadie compra un pantalón y automáticamente tiene a su lado una linda chica, que se le ofrece o cae en su atractivo, causado por el producto, para hacer su genitalidad. Aunque muchos digamos que no es así, algunos lo esperan o intentan.

        A continuación presentamos una pequeña análisis de la Campaña publicitaria de "CK ONE 1996", de la Empresa Calvin Klein.

          Hasta el momento (Enero 1996) se conocen únicamente las versiones de revistas, pues en especial los lectores de estas son los clientes potenciales de la empresa. No son cualquier revista, sino las que en el mercado alcanzan los precios más altos. esto es porque les interesa no que la gente las conozca sino que las compren.

        La empresa ha desarrollado 4 versiones. y combina estas versiones indistintamente, pero, en especial, ha usado el método de promoción del "ANCLAJE", que usa la imagen que se relaciones de manera directa con los demás promocionales y además se graba en forma directa y fija en el subconsciente (de manera consciente primero y es mentira que no nos damos cuenta). Por ejemplo: "Conejito Energizer, ¡acércate más! eres inagotable). primero pasa a un novel consciente y luego al otro nada más entra sin permiso.

         Estas versiones están preparadas para impactar directamente:

1. En primer lugar están en blanco y negro, para darles un realce artístico mayor que a 

    colores.

2. Los modelos se encuentran arropados de una manera particular y además con ropa 

    sencilla como si estuvieran en casa o en un lugar que se presta a la intimidad.

3. Algunos modelos atraen por la extravagancia o singularidad de sus apariencias. Es un 

    hecho que siempre son cuidadosamente escogidos: uno entre mil.

4. Algunos de ellos son de aspecto indistinto (no se sabe si son hombres o mujeres), crean 

   confusión y además pretenden llegar al mercado de los que se encuentran en confusión 

   sobre su personalidad. Sin excluir claro a los demás, por eso se alternan una mujer con 

   faldas y algunos hombres.

   Este comercial va dirigido especialmente hacia las actitudes sexuales (relacionarse, coquetear, etc.), preparando así el momento íntimo. por eso no es raro preguntarse, porque se hacen cosas en este ámbito sexual de una manera normal y sin reserva. Es que entre más nos creamos la publicidad y se constituya moda, más perfume se venden.

      Existe una realidad sumamente evidente en la publicidad y es que, en ella, se tienen siempre dos mensajes: el mensaje fijo y todo lo que se desea expresar de forma evidente y el segundo lo que se deja a la imaginación ó lo que pasa más allá del símbolo. Por ejemplo: en la versión de anclaje aparecen dos parejas, en blanco y negro, acariciándose, besándose y tocándose. eso es evidente y lo que quieren que tú entiendas es:

1. El perfume es para jóvenes,

2. Te ayudará a ser más atractivo/a,

3. Te facilitará el contacto sexual y te estimula.

4. Se impone una moda,

5. Se desarrollan emociones al tocar las partes íntimas (glúteos), así como el roce de los genitales bajo la ropa. sin duda las parejas disfrutan del sexo. Creen su sexo rico. Se sugestionan. Tal vez recuerdan su momento más íntimo y de tal manera pueden también pensar en películas, videos, etc. La mente humana entiende mucho más y agradece al producto que le permita conocer tan altos horizontes. se dice con imágenes lo que no se puede explicar evidentemente con palabras. esas figuras sirven de  enlace para los otros anuncios ya que es muy difícil utilizar los mismos en todos los anuncios publicitarios. ya te responderás, porque a veces se considera al sexo, de una manera exagerada, como lo único importante en una relación.

¿QUE PUEDO HACER?

Tu cerebro es como una computadora super precisa y perfecta; todo lo que veas, oigas o sientas se archiva, por eso vacuna tu C.P.U. con ciertas normas morales y el Evangelio; y estos saldrán a acabar con los virus.

Un comentario de presentación el Producto:

Si sabes quién eres.

Si te atreves a probar algo nuevo.

Si no aceptas un "no” como respuesta.

Si vives tu propia vida.

Si prefieres el amor a la estabilidad.

Si te gusta compartir.

Si no intentas ser quién no eres.

Si piensas que la conformidad es algo aburrido.

Si eres hombre o mujer.

Entonces ck one es para ti.
