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Comenzamos con una oración agradeciendo a Dios por el don de la palabra, pues a través de ella podemos comunicarnos con los demás, podemos darnos a conocer y conocer a los demás, podemos crear lazos de auténtica y profunda amistad.





LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN SOCIAL.


LA COMUNICACIÓN ES EL MUNDO DE HOY


Vivimos en una sociedad que se comunica a través de unos medios determinados. La t.v., el cine, la radio, el teatro, los c.d., los libros, las revistas, los periódicos, son los medios que están presentes en nuestra vida diaria.


Los medios de comunicación han reducido al mundo. En la actualidad, cualquier evento que ocurra en cualquier rincón de la tierra puede ser conocido de inmediato por todos. El mundo está comunicado, y los grandes acontecimientos tienen una trascendencia nunca antes vista.


Los medios de comunicación influyen en nuestra vida y en nuestra forma de pensar.





LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN: VENTAJAS Y DESVENTAJAS.





ASPECTOS POSITIVOS.


Nos ponen en contacto con la gente y el mundo. Nunca como hoy, sobre todo con la radio y la televisión por satélite, han podido intercomunicarse la mayor parte de los países del mundo.


Los medios de comunicación han facilitado el conocimiento de los pueblos más lejanos, han impulsado los intercambios comerciales y culturales y han favorecido una interdependencia progresiva de los pueblos. 


Los medios de comunicación social son, en resumen, un medio para INFORMARSE, EDUCARSE Y DIVERTIRSE.





ASPECTOS NEGATIVOS.


Los medios de comunicación social tienen las siguientes desventajas:


Monopolio y manipulación de la información, tanto de parte del gobierno como de parte de los intereses privados


Explotación de las pasiones, la violencia y el sexo.


Exceso de programas extranjeros.


Materialismo y pérdida de los valores morales


Consumismo, creación de necesidades ficticias, gastos superfluos, modas, etc.


HACIA UNOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN “EDUCATIVOS”


Las condiciones que han de reunir los medios de comunicación social para educar son: 


INFORMAR con la verdad y sin manipular.


ENSEÑAR. El mundo de hoy exige capacitación


ESCUCHAR. Estar atentos a la necesidades y exigencias del público


FORMAR PERSONAS. No títeres que se manejen fácilmente.


COMUNICAR. Transmitir un mensaje concreto y positivo. Enseñarnos a pensar.





LA ACCIÓN MALÉFICA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN.


Leemos el texto de los “Méritos Satánicos”. Compartimos en comunidad qué mensaje nos deja.





ANÁLISIS DE LA PROPAGANDA.


Descubrir la manipulación que hace la sociedad de consumo con la gente. Analizar las escalas de valores


PASOS:


Motivación. Importancia de un serio examen de la propaganda


por subgrupos de 4 personas reciben una hoja de propaganda y responden estas preguntas.


¿Qué se ve?


¿Qué se lee?


¿Qué sugiere esta propaganda?





Plenario. Simplemente se escucha, procurando que sean breves. se pasa luego a la siguiente serie de preguntas.


¿Qué es la propaganda?


¿Qué o quiénes están detrás de ella?


* Se puede ir respondiendo en el mismo plenario





En los subgrupos de 4 personas, descubrir los valores y los antivalores así:


¿Qué motivaciones explícitas aparecen? (placer, gusto...)


¿Qué motivaciones implícitas hay? (lujo en colores, paisajes, actitudes...)


Con todo esto, sacar en el plenario una lista de antivalores y valores con la ayuda del temista. Hay que anotar las veces que se repite cada valor o antivalor, tomando como base los siguientes conceptos:


PLACER ( gusto, sensualidad, sexo, comodidad)


APARIENCIA (lujo, extranjerismo exquisito)


TENER (riqueza, dinero, posición social)


COMPETENCIA (ser más que otros, aparentar)


ARTE (conocer, admirar, etc)


INDIVIDUO (alegría, respeto, amor, etc)


DIOS (Religiosidad, Imágenes, etc)


Por último, cada quien va a responder a las siguientes preguntas:


¿Cómo ha influido en mí la sociedad de consumo?


 ¿Qué antivalores de estos rechazo?


¿Qué valores apruebo y vivo? 





NOS COMPROMETEMOS.


Revisar nuestras actitudes ante los distintos medios de comunicación masiva (pasividad, crítica, reflexión, receptividad...)


Saber escoger las películas, los programas de T.V. las revistas etc. Hacer un horario.}


ORACIÓN FINAL. Leemos Mt. 5, 13 - 16 pidiéndole al Señor que nos ayude a ser luz y sal de la tierra con nuestro testimonio.
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35: El joven y los medios de comunicación social























Objetivos: 


Tomar conciencia del influjo de  los medios de comunicación social sobre la sociedad y los jóvenes


Despertar en los jóvenes una actitud crítica ante los medios masivos de comunicación.
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