QUE NO TE MANEJE LA PUBLICIDAD
PARA CONOCER MÁS AFONDO LA PUBLICIDAD


Los anuncios televisivos, que tanto inciden en nosotros hoy día, nacen en Nueva York, en 1941. La primera marca en anunciares fueron los relojes Bulova.

La publicidad ha evolucionado mucho y a ella se ha volcado la psicología, inventando técnicas... La base de su éxito está en asociar el producto que se anuncia a algún impulso social muy arraigado y agradable: seguridad, juventud, fama, sexo, ... También se intenta que el anuncio despierte en nosotros los deseos.

Cuando se nos anuncia no sólo se nos está anunciando el determinado producto sino que, junto con èl, se nos están anunciando deseos y sentimientos más fuertes que el mismo producto. Al anunciarnos la marca de coñac se nos refuerza con él, el prestigio de vida y el nivel del que compra esa marca. Se unen dos realidades: el coñac y la alta posición de vida y de prestigio. Este es el gran engaño de la publicidad.
Funciones de los anuncios:
· ECONÓMICA: activar el consumo, suscitar deseos de tener y de consumir.

· SUSTITUTIVA: Para que la gente desee más un producto, la  publicidad sustituye ese producto por algo bonito que se pueda relacionar con él.

· DESPROBLEMATIZADORA: Hábilmente se presentan los productos junto al lado bello de la vida. Ofrecen una sociedad falsa por lo agradable y sin esfuerzo.

A determinados productos se les ha asociado determinadas sensaciones agradables:

	LA PUBLICIDAD PROMETÍA
	Y ESTABA VENDIENDO

	Caricias soñadas.......

Olor fresco de niñez....

Cercanía total..

una bonita figura ...

la alegría de vivir

Ser libre.......
	una colonia

un jabón

un desodorante

agua mineral

un refresco

una lavadora


La Imagen tiene grandes poderes: estimula, opera en lo profundo, hace contemplar, se imprime en la memoria, es algo muy concreto y es soporte y referencia en el trabajo de un grupo.

Veámoslo más detenidamente:

1. ESTIMULA: la imagen es estímulo, aguijón, puñetazo, es grito y es escándalo en el que la ve.

2. OPERA EN LO PROFUNDO: llega a zonas muy profundas del ser:

· llega a regiones donde la palabra no

· puede decir muchas veces, más que el pensamiento

· solicita fuertemente la subjetividad de la persona.

· es como una piedra arrojada al lago interior: produce ondas y remueve el lodo del fondo.

3. HACE CONTEMPLAR: La imagen posibilita el ejercicio de la contemplación. Es representación del objeto ausente de la experiencia vivda, de la situación distante. Para desvelar el misterio que encierra la persona, el objeto, la experiencia... ahí esta la contemplación de la imagen. El yo se pierde en la imagen (ensimismado) y el yo se puede distanciar de la imagen (distanciamiento).
4. LA MEMORIA: La imagen se imprime en la memoria más que el discurso. La memoria es recordar. Se guarda, es fijada y siempre tiene conexiones afectadas. Despierta, es llamada a recuerdos, es evocadora.

5. LA CONCRECIÓN: la imagen es algo muy concreto. Cuando queremos concretar en nuestro diálogo hacemos invitaciones a conseguirlo a través de imágenes: "imagínate lo que pasó..." ¡no te lo imaginas!

6. REFERENCIA Y SOPORTE DEL GRUPO: en un grupo, una imagen sirve de referencia, es como la Polar o la brújula. Señala dónde debe ir el grupo sin perderse en el diálogo o las aportaciones. Da unidad. Con la imagen delante todos saben de que se está hablando. Centra al grupo. Concentra su atención. La discusión en el grupo tiende a la dispersión, sin embargo allí está la imagen que le concentra, es de estímulo y de referencia, es soporte y unidad para el grupo.

ACTIVIDADES

· buscar una foto para un texto o slogan resumen de un tema o lección. 

· expresarse verbalmente, durante 30 sg. ante una imagen proyectada.

· escribir una frase breve 6 palabras, en relación a una imagen que se proyecta.

· ante una foto ¿en qué piensas? ¿en quíen piensas? lectura subjetiva.

· describir, comentar y enjuiciar dos carteles reales existentes.

· hacer una cartel anunciando algo.

· de un poster, foto... plantear un posible uso en clase.

Relaciona cada eslogan  con la finalidad de su mensaje:

Dale  tu mano                                                 Respeta las plantas

Tu coraje al viento                                          comparar una bebida

Bebe, es refrescante                                        ayudar a los necesitados

Ofrécele tu corazón, te necesita                      compartir con los demás

Cuídanos: vivimos y alegramos                      comprar un perfume

Usa colonia young, te sentiras mejor              comprar unos patines

Atrévete con la aventura de la lectura             interés por leer

a lo largo del día leemos muchos slogans. Unos nos incitan a comprar productos, que algunas veces no necesitamos y otros despiertan en nosotros sentimientos de ayuda, solidaridad...


La propaganda es un conjunto de mensajes que tratan de influir, aconsejarnos o convencernos para que actuemos de una manera determinada.

ANALIZA UN MENSAJE PUBLICITARIO

· elige un anuncio

· público al que se dirige: niños, jóvenes, adultos, hombres, mujeres....

· duración del anuncio

· elemento más llamativo: música, foto, personaje, precio, calidad, color...

· slogan

· mensaje que contiene

RESPONDE A ESTAS PREGUNTAS

	
	SI
	NO
	A VECES

	Solo compro lo que necesito

Compro lo que me gusta, aunque no se anuncie

Tengo en cuenta la opinión de mis familiares
	
	
	


Si tus respuestas son afirmativas, ¡felicidades! eres un consumidor que sabe lo que quiere.

La publicidad comercial nos informa de las características de los productos e intenta convencernos para que los compremos. Antes de adquirir un productos, es necesario valorar su utilidad, calidad y precio.

Con el desarrollo de los medios de comunicación, ha aumentado la importancia de la publicidad. Los mensajes publicitarios nos llegan a trvés de distintos medios de comunicación. El exceso de información publicitaria puede tener efectos negativos a la hora de consumir un producto. Por ello, antes de comprarlo, debemos valorar su utilidad, calidad y precio.

Por grupos confeccionar carteles publicitarios que reflejen las buenas cualidades de los productos de vuestra comunidad autónoma.

